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RAMCOVA ZMLUVA O SPOLUPRACI
PRI REALIZOVANI ENVIRONMENTALNEJ PROPAGACNEJ KAMPANE
uzatvorena podla § 269 ods. 2 zdkona ¢. 513/ 1991 Zb. Obchodny zdkonnik v platnom zneni
medzi

Asocidciou: Asociacia voddrenskych spolo¢nosti
so sidlom: Predovska 48, 826 46 Bratislava
ICO: 30854156, DIC:2021796062, IC DPH: SK2021796062
zapisanad v registri zdruZeni vedenom Ministerstvom vnutra SR
pod ¢. VVS/1-2200/90-674-4
bankové spojenie: Sberbank Slovensko, a.s.
IBAN: SK 98 3100 0000 0040 7004 1009
BIC: LUBASKBX
zastupena: Ing. Stanislav Hreha, viceprezident

/dalej len ,Asocidcia” resp. ,AVS“/
a

Klientom: Bratislavska vodarenska spoloénost, a.s.
so sidlom: PreSovska 48, 826 46 Bratislava
ICO: 35 850 370, DIC: 2020263432, IC DPH: SK2020263432
Zapisana v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava |,
oddiel: Sa, vlozka €. 3080/8B
bankové spojenie: VUB Bratislava - RuZinov
IBAN: SKO7 0200 0000 0000 0100 4062
BIC: SUBASKBX
zastupena: Ing. Radoslav Jakab, predseda predstavenstva
Ing. Boris Gregor, podpredseda predstavenstva
zastupca zodpovedny vo veciach zmluvnych:
Ing. Radoslav Jakab, generalny riaditel

/dalejlen  Klient"/

za tychto podmienok:

l.
Predmet zmluvy

Touto zmluvou zmiluvné strany upravuju svoje prdva a povinnosti pri realizacii
propagatnej kampane na propagaciu Cinnosti Klienta, ako aj na zabezpecovanie
environmentalne orientovanej vzdelavacej a propagadénej ¢innosti v termine od 22. marca do
22. aprila 2014 astanovuju pravny ramec dalSej spoluprdce pre pripad pokracovania
propagacnej kampane Klienta po tomto termine.



.
Zakladné ustanovenie

Asociacia sa touto zmluvou zavdzuje komplexne pripravit arealizovat pre Klienta

v obdobi 22.3.2014 do 22.4.2014 propagaénu kampan na podporu

s

‘71

ochrany Zivotného prostredia v zmysle zvy3ovania napojenosti na verejnu kanalizaciu,
aktivneho prispievania k ochrane podzemnych véd zneSkodniovanim odpadovych vod
vratane zneskodriovania odpadu zo zump,

realizacie environmentdlne orientovanej vzdeldvacej a propagacnej Cinnosti pre
obyvatelstvo  v3etkych  vekovych kategérii o problematike  tykajucej sa
zne$kodriovania odpadovych vod,

zodpovednosti obyvatelov ale iprisluSnych organov vo veci ochrany Zivotného
prostredia v stvislosti s rieSenim zneSkodniovania odpadovych véd,

iniciativy AVS, zastupujucej voddarenské spolo¢nosti Slovenska, na zmenu prisiusnych
ustanoveni zakona ¢&islo 442/2002 Z. z. o verejnych vodovodoch a verejnych
kanalizacidch a o zmene a doplneni zakona & 276/2001 Z. z. o reguldcii v sietovych
odvetviach v zneni neskorsich predpisov, tak aby sa zvySila napojenost na verejné
kanalizacie,

realizovania osvety s ddrazom na zabezpelovanie uloh environmentalnej politiky
§tatu a povinnosti vyplyvajucich z ¢lenstva v EU, vztahujucich sa na oblast
vodarenstva.

Propagaéni kampan bude Asociacia pripravovat arealizovat pod nazvom

,Nezatvarajme o&il“ podla charakteristiky propagacnej kampane, ktord tvori prilohu ¢. 1
tejto zmluvy /dalej len ,propagatna kampaii“/ v rozsahu a spésobom podla tejto zmluvy.
Klient sa zavdzuje zaplatit za to agenture odplatu podla tejto zmluvy.

3.1.

1IN
Povinnosti Asociacie

Asociacia sa zavizuje pri plneni predmetu tejto zmluvy postupovat sodbornou

starostlivostou v sulade s platnymi pravnymi predpismi a etickymi zasadami reklamnej praxe
vydanymi Radou pre reklamu. Asocidcia zodpoveda Klientovi tiez za Cinnost vykonavanu
tretimi osobami, ktoré s fiou spolupracuju resp. sa inak podielaju na realizacii propagacnej
kampane.

3.2.

Asociacia sa zavazuje vykonat pri realizacii propagacnej kampane najma tieto ¢innosti:

kreativne ¢innosti podla bodu 3.2 az 3.6 tejto zmluvy,
nakup celoplosnych médii podla bodov 3.7 a 3.8 tejto zmluvy.

Kreativne cinnosti:

Asocidcia v Casti kreativne Cinnosti bude vyuZzivat okrem iného aj hlavny

marketingovy slogan kampane (dalej len ,claim kampane”), identifikaény vizudl a
identifikany zvukovy motiv, ktoré budd nové a prvykrat pouZité vkampani AVS. Claim



kampane bude pouZity podla povahy v jednotlivych produktoch kampane, na reklamnych
tladenych materidloch a v nakipenom priestore v celoploSnych médiach.

3.3. Jednotlivymi produktmi kampane st podla prilohy ¢.1 tejto zmiuvy:

a. graficky TV spot vyhotoveny v 2 verziach,

b. radio spot vyhotoveny a realizovany v 3 verziach,

c. web banner uréeny pre AVS avietky vodarenské spolo¢nosti /dalej len ,VS“/
zdruzené v kampani,

d. inzercia v grafickych vyhotoveniach pre vietky printové média v kampani,

e. inzercia v grafickych vyhotoveniach do inych printovych médii — viastne tlacené
nosice VS,

f. PR material pre vietky printové média v kampani,

g. zvukova identifikacia — na web AVS a vietky zdruzené VS — ako zvuk do mobilu na
stiahnutie.

3.4. Asociacia udeluje vyhradny, ¢asovo neobmedzeny suhlas (vyhradnu licenciu) na
poutitie akychkolvek produktov avystupov kampane vzmysle tejto zmluvy, ktoré maju
povahu autorského diela, spésobom predpokiadanym ust. § 18 ods. 2 zdkona ¢. 618/2003
Z.z. 0 autorskom prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom (autorsky zakon) v zneni
neskoréich predpisov /dalej len ,autorsky zakon"”/ vrozsahu pre celé Uzemie Slovenskej
republiky.

3.5. Asocidcia udeluje podpisom tejto zmluvy o spolupraci pri  realizovani
environmentalnej propagaénej kampane Klientovi vyhradny suhlas (vyhradnu licenciu) na
pouzitie akychkolvek produktov a vystupov kampane, ktoré maju povahu autorského diela
spdsobom predpokladanym ust. § 18 ods. 2 autorského zakona v rozsahu pre celé tzemie
Slovenskej republiky nasledovne:

i) pre obdobie od 22.3.2014 do 22.3.2019 udelila vyhradny suhlas (vyhradn licenciu)
na pouzitie grafického identifikaéného vizualu,

ii) na &asovo neobmedzené obdobie udelila vyhradny sthlas (vyhradnu licenciu) na
poufitie vietkych ostatnych kreativnych produktov kampane, ako claimu kampane,
identifikatného zvukového motivu a produktov kampane zmluvy o spolupraci pri
realizovani propagacnej kampane vratane vSetkych a akychkolvek vystupov kampane,
ktoré maju povahu autorského diela.

3.6. Jednotlivé produkty kampane, po schvéleni spravnou radou AVS, AVS predloZi
Klientovi na DVD nosi¢i a/alebo vo vzorke zodpovedajucej vernému vyhotoveniu originalu
produktu.

Nakup celoplosnych médii
3.7  Propagaénu kampaf bude Asociacia realizovat zaradenim vysledkov kreativnej Casti

svojej ¢innosti do vysielania a distriblicie médii podla vopred odsuhlasenych pisomnych
mediaplanov.



3.8. Realizdcia kampane bude v médiach:

Televizie; TV Jednotka
Radia: Radio Slovensko

Radio Regina celoplodne (vetky tri regionalne okruhy spolu)
Printové média: Zivot

Plus 7 dni

Slovenka

Dom a byt

Vodarenské pohlady

Iv.
Povinnosti Klienta

4.1. Klient je povinny na vyzvu Asocidcie poskytnut potrebnu sucinnost a vyjadrenia
agenture v rozsahu, ktory je nevyhnutny pre splnenie povinnosti Asociacie.

4.2. Klient potvrdzuje, Ze charakteristika kampane tak ako je obsiahnuta v prilohe ¢.1 tejto
zmluvy bola Klientom odsuhlasend aKlient sa snou stotoznil. V pripade akychkolvek
pokynov pocas realizacie kampane sa Klient nesmie odchylit od poZiadaviek pre naplnenie
charakteristiky kampane, ktoré su vyslovne vymedzené v prilohe ¢.1 tejto zmluvy. Na pokyny
Klienta, ktoré su vrozpore s charakteristikou kampane, nie je povinnd agentura prihliadat,
o ¢om musi Klienta bezodkladne pisomne upozornit.

V.
Cena

5.1. Klient sa zavazuje, Ze za riadne avCas Asocidciou vykonané &innosti pre realizdciu
propagacnej kampane a to kreativne Cinnosti a nakup celoploSnych medii zaplati Asociacii
odplatu vo vyske 12.000,- EUR bez DPH na ucet Asociacie s uvedenim variabilného symbolu
214001. K cene bude fakturovana DPH podla platnych predpisov.

5.2, Cena je splatna v dvoch splatkach na zaklade dvoch faktur vystavenych Asocidciou.
Prva faktira za realizované plnenia za mesiac marec bude vo vystavena Asociaciou do 15 dni
od konca fakturovaného obdobia v mesiaci marec, Druhu fakturu vystavi Asociacia do 15 dni
od skonéenia propagatnej kampane Klienta. Splatnost faktur je do 30 dni odo dna ich
dorucenia na podatelfu Klienta.

5.3, Faktdry budd obsahovat naleZitosti vzmysle zakona ¢. 222/2004 Z. z. odani
z pridanej hodnoty v zneni neskorSich predpisov. V opacnom pripade je Klient opravneny
vratit ich Asociacii na prepracovanie, ¢im sa zastavi lehota ich splatnosti a nova lehota
splatnosti zaéne plynut driom dorudenia opravenych faktur na podateltiu Klienta.

5.4, Vpripade omeskania Klienta s uhradou ceny alebo jej ¢asti ma Asociacia pravo
uplatnit si u Klienta narok na urok z omeskania vo vyske 0,05 % z dlZnej Ciastky za kazdy def
omeskania a Klient je povinny v pripade pisomného uplatnenia naroku tento urok Asociacii
uhradit. V pripade neodévodneného neuhradenia prvej faktiry Asocidcii riadne avéas je
Asociacia opravnena od tejto zmluvy odstipit. Odstipenie je Géinné dfiom dorucenia



pisomného odstipenia od zmluvy Klientovi. V pripade, ak v désledku neoddvodneného
neuhradenia prvej faktury Asociacii riadne a vcas vznikne Asocidcii Skoda, najmé v podobe
sankcii od dodavatelov a médii, je povinny tuto skodu nahradit Asocidcii Klient, pokial za fiu
podla vieobecne zavéaznych pravnych predpisov nesie zodpovednost.

5.5. Pre pripad podstatného porudenia alebo opakovaného nepodstatného porulenia
zmluvy Asocidciou je Klient opravneny od tejto zmluvy odstupit. Podstatnym poruSenim tejto
zmluvy sa rozumie aj nepravdivost vyhldseni Asocidcie v bode 3.3. tejto zmluvy, poskytnutie
kreativnych &innosti resp. odvysielanie TV spotov v rozpore s odsuhlasenymi mediaplanmi,
vadne alebo vrozpore sodsuhlaseniami Klienta. Klient je opravneny odstupit aj od
tiastkového plnenia. Odstupenie je ucinné diom dorucenia pisomného odstupenia od
zmluvy Asociacii.
VL.
Platnost a t€innost zmluvy

Zmluvné strany sa dohodli, Ze zmluva nadobuda platnost a U¢innost dfiom jej podpisu
opravnenymi zastupcami oboch zmluvnych stran.

Vil.
Spolocné a zdverecné ustanovenia

7.1. V pripade, Ze niektoré ustanovenia tejto zmluvy sa stanu nevykonatelnymi alebo
ned&innymi, alebo v pripade, ak tato zmluva obsahuje medzery, nie je tym dotknutd platnost

ostavajucich ustanoveni.

7.2.  Zmluvné strany vyhlasuju, Ze st sposobilé tuto zmluvu uzatvorit, oboznamili sa
doékladne s jej textom, tomuto porozumeli, ¢o potvrdzuju svojimi vlastnorucnymi podpismi.

7.3.  Menit a doplfiat tito zmluvu je moZné len na zaklade zhodnej vdle oboch zmluvnych
stran a to dodatkami uzatvorenymi medzi zmluvnymi stranami v pisomnej forme.

7.4. Této zmluva je vyhotovend v Styroch (4) vyhotoveniach, z ktorych kazdé ma platnost
originalu. Klient obdrzi dve (2) a Asociacia dve (2) vyhotovenia zmluvy.

.............................................

.....................................................

Ing. Stanislav Hreha |
viceprezident

JQ/ Prilohy zmluvy
Py | Priloha ¢. 1  Charakteristika environmentdlnej komunikalnej kampane AVS



Priloha ¢. 1:
Charakteristika environmentdlnej komunikacnej kampane AVS

Termin kampane :

22. marec 2014 - 22. april 2014

Geografické ¢lenenie:

celoplo$ne SR

Komunikacna kampan v 2 liniach:

reklama

PR

Cielova skupina:

Siroka verejnost

odbornéa verejnost - starostovia obci, poslanci, irady MZP SR, iné

Nazov kampane: Nezatvarajme ocil

Komunikaéné ciele:

Vyzyva k zodpovednosti vietkych.

Vyzyva k ochrane Zivotného prostredia.

Komunikac¢né ambicie:

Zvysenie napojenosti na verejnu kanalizaciu.

Podpora AVS iniciativy na zmenu zakona 442/2002 Z. z. o verejnych vodovodoch a verejnych
kanalizdcidch a o zmene a doplneni zakona ¢. 276/2001 Z. z. o regulacii v sietovych
odvetviach v zneni neskorsich predpisov.

Konkrétne kroky

Asociacia vodarenskych spoloénosti (AVS) vychadza s iniciativou na zmenu prislusnych
ustanoveni zakona &islo 442/2002 Z. z. o verejnych vodovodoch a verejnych kanalizaciach a o
zmene a doplneni zakona ¢. 276/2001 Z. z. o reguldcii v sietovych odvetviach v zneni
neskorsich predpisov. Névrh sa tyka povinnosti pripojit sa na verejnu kanalizaciu, ak je v obci
vybudovana.

Zdkon moéze poskytnut ¢asovu ulavu (odklad povinnosti na urcitu dobu) tym, ktori maju pri
rodinnom dome zriadent viastnu domovu Eistiareri odpadovych vad (DCOV) a prevadzkuju ju
na zaklade povolenia organu Statnej vodnej spravy.

AVS vytvara environmentalnu komunikacnt kampan, ktord je vyzvou k ochrane Zivotného
prostredia i k zodpovednosti a podporuje potrebu tprav aktualneho zdkona

Komunikacné atributy kampane:

eKampan ma vo vieobecnosti osvetovy charakter.

*Vytvara tlak na svedomie fudi.

*VyuZiva aj dramatické formy, nevynimajuc verbélne ,citové vydierania”“.

«Jej ulohou je vygradovat problém tak, aby si ho kompetentni ale aj ti, ktorych Zivota sa tyka,
dostatocne vsimli.

Vyber medialnych foriem a médii:

Podla analyzy cielovej skupiny (podla typoldgie Zivotného Stylu nasa CS su fudia Zijuci v
obciach, s nizsim vzdelanim, star$i) a potrieb kampane AVS v ramci rozpoctovych limitov je
odporucana Struktira mediamixu nasledovna:



TV MEDIA: STV
Formy:

- 20 sek spoty
PRINTY

Format Position
Plus 7 dni 1/2 FC
Slovenka 1/2 FC
Slovenka 1/2 PR
Doma byt 1/2 FC
Dom a byt 1/2 PR
Zivot 1/2 FC
Zivot 1/4 PR
Vodarenské pohlady 1/1 FC

RADIA

radio Slovensko

radio Regina (celoplosné)
Formy:

radio spoty 30 sek

PR rozhovory



